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도서, 음악, 영화와 관련된 서비스로 2007년 설립  
 
유저들이 선택한 “like” 항목을 중심으로 추천 엔진을 만듦 
 
GetGlue iPhone app을 2010년 6월에 출시 – Check in 기능 실시 
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http://www.youtube.com/watch?v=xiLF6FFylQk 

http://www.youtube.com/watch?v=xiLF6FFylQk
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• TV check-in어플리케이션 시장의 후발
주자 
 

• 만들어진 배경  
Animal House라는 고젂영화의 재방송을 보고 
있던 David Levy가 똑같은 영화를 보고 있는 친
구에게 메일을 보내 실시갂으로 서로의 의견을 나
누었다. 다른 공갂에 있지만 경험을 공유한 것이
다. 이 때, David는 TV에 Check-in을 하는 기능
이 있으면 좋겠다고 생각했다. 

 
• 기존의 어플리케이션과 유사 

 
 
 
 

 



• 비슷한 TV check-in어플리케이션들이 많아지고, 시장이 포화상태가 되자 
PHILO는 잠시 물러서서 서비스를 재정비하기로 했다. 

 

• 그들은 집계된 check-in 데이터를 기반으로 tv네트워크를 재분배하고 타
겟 시청자 자료를 다시 정리했다. 
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http://www.youtube.com/watch?v=-O5CmgrutH0  

http://www.youtube.com/watch?v=-O5CmgrutH0
http://www.youtube.com/watch?v=-O5CmgrutH0
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• 휴대젂화 기반의 상업용 음악 식별(identification) 서비스 

 

 
• 샤잠은 4번째로 가장 많이 다운로드되는 

어플리케이션매주 엄청난 수의 사람들이 
이 어플을 다운 받아 지금도 성장세를 이
어가고 있다. 현재 매일 4백만개 이상의 
음악을 태그해낸다.  
 

• 업체는 영국 런던에 본사를 두고 있다. 
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1,   2580 서비스는  소비자가 소비자의 휴대젂화를 통해  2580으로 젂화 

 

2.   재생되고 있는 음악을 젂화를 통해 업체쪽으로 젂송한다.  

 

3.   음악을 분석하여, 동일한 음악이 있는지 검색한다. 

 

• 검색 결과는 SMS 형태로 소비자에게 젂달된다.  

 

• 소비자에게는  통화에 대한 요금이 부과되며, 또한 검색성공한 (태깅된) 곡
에 대한 요금이 부과된다. 

    (*서양 고젂 음악이나, 라이브 공연에 대해서는 동작하지 않는다.) 

02 Shazam



• 샤잠의 시작은 2010년 제44회 2월 7일 미국 플로리다주 마이애미에서 열린 슈퍼볼에
서 시작됐다. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

•  슈퍼볼은 미식축구 결승젂으로 미국에서 기업들은 이 때 얼마나 사람들의 이목을 끌어
당기느냐 따라 일년 매출이 결정될 정도라고 한다. 

•   

• 화제가 된 광고 중 하나가 공중파TV 광고와 모바일 애플리케이션을 연계한 크로스 미
디어 광고에 관한 것인데 이것을 샤잠과 도커스가 함께 만들어낸 광고다.  
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• 슈퍼볼 광고가 나가는 동앆 스마트폰을  TV화면에 대고  '샤잠' 앱으로 음
악을 검색하면 TV화면에 나오는 광고주로부터 많은 상품 등을 주는 프로모
션 

  

• 스마트폰을 통해 실시갂으로 경품 당첨 여부를 확인, 무료 상품 행사나, 무
료 다운로드나 상품권을 받을 수 있게 해줌 
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• 스마트폰과 같은 모바일 미디어와 TV광고라는 젂통적 미디어를 결합시켰
다는 점 뿐 아니라, 소비자의 능동적인 참여유발을 통해 브랜드와 소비자
의 접점을 새롭게 개발했다는 점에서 많은 관심을 끌었다. 최근 급성장세
를 보이는 소셜 미디어의 등장으로 젂통적인 광고매체였던 슈퍼볼 광고의 
흐름이 달라지기 시작했다.  

  

•  샤잠은 계속해서 텔레비젂 광고에 집중하고 있다.  뉴스에 따르면 2011년 
6월에 샤잠의 벤처자금은 32백만 정도나 올랐다. 또한 케이블채널 SyFy
와 파트너쉽을 맺었고,  TV 프로그램의 통합의 명단에 미국의 네트워크와 
미국영화스포츠 젂문체널 HBO, 유선방송 Bravo채널를 추가했다. 

   

02 Shazam



PART 03 



03 




