
t-test
:스마트폰을 사용하는 사람은 스마트폰을 사용하지 않은 사람보다 스마트기기(웨어           
 러블 디바이스, 블루투스 스피커 등등)를 구매하는 횟수가 증가 할 것이다. 
IV:스마트폰 사용유무
DV: 스마트 기기 구매 횟수

스마트폰의 이용동기, 기능 활용 그리고 스마트폰으로 인한 변화의 이론을 문헌연구를 통해 
고찰하고 기초 인터뷰를 통해 기존의 도출된 항목과 재구성해 설문지를 작성하여 설문조사를 
실시한다.

(설문)
: 스마트폰 사용면서 삶이 변화되었다고 생각되십니까
1.전혀 그렇지 않다 2. 그렇지 않다 3.보통이다. 4그렇다 5.매우 그렇다

스마트폰 이용으로 인해 다른 스마트 기기를 구매하신적 있으십니까
1.그렇다 2그렇지 않다. 

f-test
:스마트폰이 발전에는 국민의 모바일 러닝 이용 횟수에 영향을 미칠 것이다.
IV:스마트폰 발전 
DV:모바일 러닝 이용횟수

연구 대상자들에게 모바일 러닝 운영공지-> 문헌분석 설문지 개발->설문지 개발->설문지 배
포->자료처리 및 통계분석

(설문)
:-모바일 기기를 사용하여 공부하는 것은 학습 일정과 시간 분배 등을 더 잘할수 있게 해준다
 1.전혀 그렇지 않다 2. 그렇지 않다 3.보통이다. 4그렇다 5.매우 그렇다

-모바일 기기를 사용할 경우 컴퓨터만 사용할 때 보다 더 쉽고 편리하게 강의를 들을 수 있
다.
1.전혀 그렇지 않다 2. 그렇지 않다 3.보통이다. 4그렇다 5.매우 그렇다

Factorial ANOVA
: 스마트폰의 발전에는 기존 선두 기업들(애플, 삼성 등)과 중국 기업들의 경쟁이 영향력을 미
칠 것이다.
IV;스마트폰 발전 
DV:기업들의 경쟁



중국 스마트폰 산업의 성공 기업들의 시장 사례를 통해 빠르게 성장한 요인 
(스마트폰 기업의 발전 과정, 시장 현황, 발전 전략과 성장전략)에 대해 분석한다.
(실험통계)

스마트폰의 발전과정, 시장 현황, 발전 전략을 기준으로 중국 스마트폰 기업과 세계 스마트폰 
기업의 스마트폰 점유율에 대해 측정해본다

Regression
: 스마트폰이 발전할수록 스마트폰의 크기는 점점 작아질 것이다.
IV:스마트폰 발전 
DV:스마트폰의 크기

이동통신의 기술 발전에 대한 과정과 발전 전망 및 시장동향에 대하여 기술하고 이와 맞물리
는 휴대전화 주요부품 및 생산기술의 발전 현황 및 변화 추이를 분석한다. 또한 휴대전화의 



디자인의 발전변화 과정에 대한 고찰을 위하여 디자인 변화의 특징을 분석하고 디자인의 폼팩
터에 따른 휴대전화의 유형을 분류하였으며 휴대전화 디자인의 트렌드에 있어서 트렌드를 주
도한 기술 및 배경에 대한 기술과 현재의 CMF의 트랜드를 조사하여 휴대전화의 디자인에 변
화요인이 되었던 기술과의 상관성의 분석을 토대로 휴대 전화 디자인의 발전과정을 정립하고 
그에 따른 특징을 도출하고자 한다.

(실험통계)

휴대전화 주요부품 및 생산기술의 발전현황 및 변화 추이, 디자인 변화의 특징 분석, 트랜드
를 주도한 기술로 휴대폰의 크기변화를 측정해본다.

Multiple Regression :
 스마트폰 발전에 국가의 정책적 지원과 기업의 유연한 제품개발 능력이 필요 할 것이다.
IV:스마트폰 발전 
DV:국가의 정책적 지원과 기업의 유연한 제품개발 능력
 
중국과 한국의 휴대폰 제조업체에 초점을 맞추고 스마트폰산업 발전과정 및 현황을 정리하고,
그 다음에 한국 스마트폰산업과 비교하면서 중국 스마트폰 산업의 성장잠재력 및 한계성을 분
석해 한국경험의 중국에 대한 시사점을 도출한다.

(실험 통계)
휴대폰 산업에 있어 기술적 환경,시장적 환경,제도적 환경에 의해 변화하는 제품 개발 추이를 
측정해본다.

<1조 이상규 강민균 최현정>


