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	외부 자원을 활용한 구성의 음원 흥행성과는 외부 자원의 활동연속성에 영향을 받는다.
독립: 활동연속성 종속: 흥행성과 통제: 외부자원
외부자원 같은 경우에는 가수의 피쳐링이나 콜라보 같은 경우를 예를 들 수   있다. 이들이 외부자원을 활용해 음원을 제작하면 그 음원이 얼마나 흥행할지에 대해 가수 한 명을 선정해서 피쳐링한 곡과 아닌 곡의 인기도를 측정했다. 혹은 TOP10을 뽑아서 피쳐링이 들어간 음원과 그렇지 않은 음원들의 순위를 측정해보았다.
음원차트 첫 주 성적을 상 중 하로 나누어 그룹을 만들었을 때, 각 그룹별 초기 흥행성이 다를 것이다.
독립: 그룹 종속: 초기흥행성 통제: 음원차트 첫 주 성적
음원차트의 첫 성적을 상중하 세 단계로 나누고 초기 흥행성이 다를 것이다. 이 가설을 증명할 데이터를 확보하기 위하여 음원차트 TOP100을 순위별로 각각 세 그룹으로 나누고 이 음원들의 발매 날짜를 모두 분석하여 정리한다
오디션 프로그램 출신 여부와 TV 예능 프로그램 출연 유무는 음원 차트에 영향을 미칠 것이다.
독립: 오디션/예능 출연여부 종속: 음원차트
오디션 프로그램과 TV 예능 프로그램 출연 여부는 가수들의 마케팅 활동에 큰 영향을 미치게 되고 곧 음원차트에 영향이 있다라는 가설을 검증하기 위하여  가수를 선정하고 그 가수가 유명 예능 프로그램에 나오기 전과 후의 음원의   흥행도를 비교한다.
오디션 프로그램도 마찬가지로 오디션 프로그램 출신의 가수들의 노래와 그렇지 않은 기성 가수들의 흥행도를 비교
드라마의 흥행 정도가 드라마ost 음반 판매량에 영향을 미칠 것이다.
독립: 드라마흥행성 종속: ost의 음반판매량
드라마의 흥행 정도에 따라 드라마 OST 음원 판매량에 영향을 미치는지 알기 위하여 시청률이 좋은 드라마들을 선정하여 회차별 OST 음원 판매량을 조사
혹은 흥한 드라마와 그렇지 못한 드라마를 선정하여 그 둘의 음원 판매량을   비교해보았다.
제작사의 역량, 유통사의 역량, 음원 제작에 있어 참여한 저작권자 수는 음원 흥행에   영향을 미칠 것이다.
독립: 제작사/유통사의 역량, 저작권자수 종속: 음원흥행
음원차트의 2013년도부터 2015년까지 3년치 연간top100차트를 활용하여
연간흥행곡들을 제작사 별로 분류한뒤 메이저제작사가 몇퍼센트를 차지하고있는지 나타낸다. 유통사도 마찬가지로 분류한뒤 메이저유통사의 비율을 나타낸다.
(제작사 및 유통사는 차트에 함께 표시되어 있다.)
한국음악저작권협회(www.komca.or.kr)를 통해 참여한 저작권자의 수를 확인할 수 있다.
흥행곡들의 저작권자의수 별로 분류하여 나타낸다.
데이터 수집방식
	이상적인 상황
		국내 모든 음원사이트에서 인기차트를 통해 데이터를 수집한다.
	차선책
모든 음원사이트를 조사하는 것이 현실적으로 불가능하기 때문에 대신 국내에서 영향력 있는 음원사이트를 뽑아 데이터를 수집한다.
데이터 측정 방법
측정방법에는 가온차트나 한터차트, 한국음악저작권협회 그리고 각종 음원사이트들을  활용해서 조사를 했다. (실험이나 설문에 의한 조사 방법이 아님)
